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, le cri du

ceeur d’Emilie et Chrlstophe

«1 love Ni ». Emilie et Christo-
phe Rey arborent chaque jour
ce cri du cceur tendance sur
un tee-shirt, un mug ou un bad-
ge. Freére et sceur, ils ont dé-
tourné, copié, le slogan créé
en 1977 par un publicitaire
mandaté par .TEtat de
New Yo'_x:}( pour faire revenir
les touristes dans un territoire
alors en perte de vitesse. Pas
officiellement bien sir, car il
s'agit d'une marque déposée.
Ces deux jeunes Nimois pur
sucre se sont réappropriés ce
symbole auquel ils ont habile-
ment accolé sur le "i", accent
de la communication de la Vil-
le. Le tout donne leur propre
marque, diiment enregistrée
« deputs le 16 décembre
2008 » a I'Inpi (Institut natio-
nal de la propriété industriel-
le). Elle, « spécialisée en com-
munication pub », i, « diplo-
mé marketing vente de U'Isem
Montpellier », ont mis en com-
mun leurs ressources au sein
d'une association espérant
donner a leurs produits ce co-
té cool et branché que traduit
le généreux logo planétaire.
« En wutilisant internet, on
s’est apercu qu’il y avait vrai-
ment une culture locale », se-
lon Christophe. La démarche
marchande se double d'un sen-
timent d’appartenance citadin,
de proximité sentimentale,

T |

Emilie et Christophe ont lancé leur marque. Photo M. ESDOURRUBAILH

« les Nimois exilés adorent et
participent au buzz sur Face-
book. » Tous les jours, précise
Emilie, « nous recevons qua-
tre a cing commandes sur no-
tre boutique en ligne ». Ma-
lins, les frangins jouent aussi
de la bonne et vieille méthode
du bouche a oreille, grace a
lorganisation de  soirées.
« Lorsqu'on a démarché des
boutiques, ils avaient déja en-
tendu parler de nous. » Déve-
lopper leur marque de fabri-
que en vantant les mérites du
terroir, « ou du patrimoine
culturel de la région », Emilie
et Christophe en salivent déja
et espérent intéresser la mai-
rie. En attendant, ils auront
leur stand feria prés des are-
nes et des bodegas leur font
les yeux doux. Preuve pour
ces amoureux de Nimes que la
valeur d’une ville n’est pas pla-
quee mais qu’elle lui est intrin-
seque. Qu'ajoute le "I love
Ni"? Pas gra.nd -chose hors
commerce, si ce n’est une invi-
tation a aller chercher dans
I'imaginaire les liens qui unis-
sent symboliquement a la cité
des Antonin. e
René DIEZ

) Les produits référencés dans les
boutiques Neo Cado et Mac
Dowan sont vendus entre 10 et
25 €, www.ilovenimes.com.
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| love Ni, une marque

100 % nimoise

Aprés les célébres tee-shirts,
mugs ou badges "l love NY"
pour New York, voila que
Emilie et Christophe ont copié
et déposé le fameux slogan en
le détournant facon nimoise,
bien entendu. Est donc né

le "I love NI" qui devrait
combler les touristes, mais
aussi les Nimois. Et pour la
feria qui approche, qui sait, ce
sera peut-étre la tenue
branchouille du moment?




